LIETUVGS ORG UGSTAI

VNO KUN PLQ

UZDUOTIS DALYVIAMS

Dalyviali, teikiantys Pirminius pasialymus, turi pateikti atliktas uzduotis, kaip nurodoma Zemiau Siame
priede pateiktame apraSyme. Atlikta uzduotis bus vertinama vadovaujantis pateiktais vertinimo Kriterijais
ir metodika.

UZduotis pasiiilymu vertinimui

1. UZduoties esmé — parengti Integruotos komunikacijos kampanijy pasialymus nurodytoms paslaugoms
pagal pateiktas uzduotis (uzduotis Nr. 1, uZduotis Nr. 2). Paslaugy teikéjas privalo parengti ir pristatyti
Integruotos komunikacijos kampanijy pasitalyma pagal Zemiau pateikiamas uzduotis.

2. UZduoties tikslas — parodyti Pirkéjui, kaip Tiekéjas supranta ir ketina jgyvendinti Techninés
specifikacijos reikalavimus.

3. Reikalavimai uzduoties pateikimui:

3.1. UZduotis pristatoma gyvai arba nuotoliniu badu. Pristatymo trukme iki 30 min., plius skiriama
15 min klausimams ir atsakymams.

3.2. Pristatymo metu rodomi PDF ar PPT dokumentai turi sutapti su Pirminiame pasitilyme pateiktais
atliktos uzduoties dokumentais. Jeigu Pristatymo metu pateikiama kita ar papildoma informacija,
nei Pirminiame pasitalyme, ji nevertinama.

4. Apie tiksly pristatymui skirta laika kiekvienas tiekéjas bus informuotas atskiru praneSimu per CVP IS
sistema po pirminiy pasialymy gavimo.

1. UZduotis

Lietuvos oro uostai paskelbé atvirg tarptautinj architektarini konkursa Vilniaus naujo atvykimo terminalo idéjai
atrinkti. Jgyvendinti geriausia architekty idéja bus siekiama iki 2028 mety pabaigos planuojamame pastatyti
naujame sostinés atvykimo terminale bei jo prieigose. Konkursa organizuoti padeda Lietuvos architekty sajunga
(LAS). Sio konkurso tikslas — sukurti projekta naujajam Vilniaus oro uosto atvykimo terminalui, kuris atitikty
auksciausius tvarumo ir keleivio patirties standartus. Siekiant pritaikyti turima infrastruktarag prie sparciai
didéjanciy keleiviy srauty, tuo paciu — kurti efektyvesng ir patogesne aplinka keleiviams, Lietuvos oro uostai
konkurse kviecia architektus suprojektuoti ne tik nauja sostinés oro uosto atvykimo terminala, bet ir ji sujungti i
visuma su baisima ,,Rail Baltica“ vézés poZzemine jungtimi-stotimi, taip pat jau Kitais metais startuojanciu nauju
iSvykimo terminalu bei rekonstruota centrine aikSte. Konkursas skelbiamas CVP IS (adresas:



https://viesiejipirkimai.lt/epps/home.do). Daugiau informacijos galima rasti ir specialiame polapyje:
www.vnocompetition.|t

Projektus architektai kvieciami parengti ir pateikti iki 2025 m. kovo 20 d. Konkurso darbus pagal kokybinius
kriterijus vertins speciali vertinimo komisija. Visuomenei bus pristatytos atrinktos idéjos, o mety viduryje ir idéja

penkiy geriausiy pasitlymy autoriai, yra 120 takst. eury.

Lietuvos oro uostams svarbu uztikrinti tinkama informacijos sklaida visoms tikslinéms auditorijoms ir suvaldyti
visas su Siuo konkursu galimai kilsiancias rizikas.

UZduoties tikslas:

a. Pateikti rekomendacijas kokiy komunikaciniy veiksmy turéty imtis Lietuvos oro uostai, kad uZtikrinty
skaidria Sio projekto eigos (atrankos kriterijy, idéjos atrinkimo proceso), sprendimo priémimo ir
laimétojo pristatymo komunikacija visuomenei ir suvaldyty su Siuo etapu kylancias rizikas (rizikas
identifikuoja ir jvardina Tiekéjas, atlikdamas uzduot;);

b. Pateikti integruotos komunikacijos veiksmy taktinj plang 2025 m. Il -1l ketv. Kampanijos biudZetas —
30 000 Eur be PVM (trisdeSimt ttkstanciy eury).

UZduoties detalizacija:

a) I8analizuoti ir argumentuotai identifikuoti tikslines Sios kampanijos auditorijas ir tinkamas priemones
konkrec¢ioms auditorijoms;

b) Pasitlyti kampanijos strategines Zinutes ir pateikti argumentus, kode¢l ji naudinga;

c) I8déstyti taktini plang (laike) ir ji pagristi;

d) Pasialyti vizualinj sprendima ir Zinute (-es) kampanijai — 1 pagrindinj vizuala, ne eskizus. Sialoma
sprendimg pagrjsti — tyrimais, apklausomis, pavyzdZiais ar kitais argumentais;

e) Pasiulyti tiksling auditorija efektyviausiai pasiekiancias kampanijos priemones ir media kanalus, media
plana. Pagristi siailyma argumentais, tyrimy duomenimis, kodél sialomi pasirinkti kanalai, pateikti
planuojamus rezultatus, pamatuojamus pokycius.

f) Pateikti iSskaidytg kampanijos biudZeto sgmata ir argumentus planuojamoms iSlaidoms.

g) Pateikti rekomendacijas www.vnocompetition.lt polapiui, kaip atnaujinti, pateikti informacija apie
galutines pateiktas idéjas

Atliekant uzduotj praSome naudotis vieSojoje erdvéje ir Lietuvos oro uosty puslapiuose bei socialiniuose tinkluose
esancia informacija. Daugiau informacijos galima rasti oficialioje architektarinio konkurso interneto svetainéje:
www.vnocompetition.|t

UZduoties apimtis — iki 12 skaidriy.

2. UZduotis.

Lietuvos oro uostai ir oro bendrove ,,airBaltic* pasiraSé¢ bendra investicijy sutartj, pagal kuria nuo 2024 m. spalio
31 dienos i$ Vilniaus oro uosto vykdomi reguliarts skrydZiai j Vokietijoje esantj Diuseldorfa.

Sie skrydziai vykdomi pagal rizikos pasidalinimo modelj, skirta skatinti ir investuoti j strategidkai svarbius
skrydZiy marSrutus Lietuvai. Tiesioginiai skrydZiai i$ Vilniaus j Diuseldorfa bus vykdomi du kartus per savaite.
Sutartyje taip pat yra numatyta galimybeé, kad skrydziy daznis gali bati didinamas. SkrydZiai tarp Vilniaus ir
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Diuseldorfo bus strategiSkai svarbus marSrutas Lietuvai, nes Vokietija yra viena svarbiausiy Salies ekonominiy
partneriy, taip pat kryptis svarbi nuolatiniam Vokietijos brigados dislokavimui masy Salyje.

ISsamesné informacija apie skrydZiy laikus ir periodiskuma galima rasti oro linijy puslapyje.
Problematika:

Vis tik, krypties sekmingumui yra svarbu, kad Sia kryptj rinktysi ne tik verslo keliautojai, bet ir kiti keliautojy
segmentai. Jiems i nauja kryptis kol kas néra Zzinoma ir patraukli.

Tiekéjas, atsizvelgdamas j techningje specifikacijoje nurodytas priemones, turi pasialyti integruotos
komunikacijos kampanija, skirta krypties Vilnius-Diuseldorfas Zinomumo didinimui tarp kity segmenty keleiviy
(ne tik verslo) ), nustatyty strategines ilgalaikés komunikacijos gaires, efektyvias komunikacijos priemones ir
kanalus, Zinutes. Sialomos priemonés ir kanalai baty aiskiai ir logiSkai pagristi.

Kampanijos trukmé: Kampanija turéty testis ne trumpiau nei 3 mén., pagal poreikj atnaujinant Zinutes / vizualus.

Kampanijos biudZetas: 25 000 Eur be PVM, jskaitant ir media bei kitas jgyvendinimui reikalingas treciyjy Saliy
iSlaidas.

UZduoties detalizacija:

h) I8analizuoti ir argumentuotai identifikuoti tiksline Sios kampanijos auditorija.

i) Pasitlyti galimas vertes ir kampanijos akcentus, kodel tiksliné auditorija turéty dométis skrydZiais i
Diuseldorfa.

j) Pasitlyti vizualinj sprendimg ir Zinute (-es) kampanijai — 1 pagrindinj vizuala, ne eskizus. Sitloma
sprendimg pagrjsti — tyrimais, apklausomis, pavyzdZiais ar Kitais argumentais.

k) Pasitlyti tiksling auditorija efektyviausiai pasiekiancias kampanijos priemones ir media kanalus, media
plana. Pagristi siilyma argumentais, tyrimy duomenimis, kodél sialomi pasirinkti kanalai, pateikti
planuojamus rezultatus.

I) Pateikti iSskaidyta kampanijos biudZeto sgmatg ir argumentus planuojamoms islaidoms.

Apie tai, kas jau daroma, planuojama daryti: Siekiant pritraukti daugiau keleiviy riktis Sig kryptj, Lietuvos oro
uostai jau jgyvendina vieng reklamos kampanijg (labiau skirta verslo keleiviams). Kampanijos vizualas
pridedamas (Priedas Nr. 2). Kampanija ir pagrindiné kampanijos Zinuté nebatinai turi bati testiné jau vykdytos
kampanijos dalis, pavyzdZiai pateikiami susipazinimui. Tiekéjai rengdami pasitlyma turi vadovautis uzduotyje,
jos prieduose ir kita vieSai pateikiama informacija.
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Atliekant uZzduot; praSome naudotis vieSojoje erdvéje ir Lietuvos oro uosty puslapiuose bei socialiniuose tinkluose
esancia informacija.

UZduoties apimtis — iki 12 skaidriy.

PASITLYMU EKONOMINIO NAUDINGUMO VERTINIMO METODIKA

1. Siame Priede pateikiami ekonomiskai naudingiausio Pasitilymo vertinimo kriterijai, jy parametrai,
lyginamieji svoriai, formulés, pagal kurias bus skaiciuojamas pasitlymy ekonominis naudingumas,
ekspertinio vertinimo metodikos apraSymas.

2. Ekonominis naudingumas apskaic¢iuojamas kainai skiriant 20 proc., kokybei 80 proc. Kokybé suvokiama
kaip uzduociy jgyvendinimo tinkamumas Lietuvos oro uostams.

1 Lentelé. Pasitlymy vertinimo kriterijai ir lyginamieji svoriai

Lyginamasis svori
Funkcinio parametrg ekonominio

Vertinimo kriterijai ir parametrai . . . .
lyginamasis svoris | naudingumo

jvertinime
| kriterijus — Kaina (€ ) - X = 20proc.
Il kriterijus — UZzduoties (pagal nurodytus reikalavimus) | —

Y = 80proc.

atlikimas (7 )




Maksimalus

. . jvertinimas
1. UZduotis Nr. 1 L, =05 -

max= 4 balai

Maksimalus

. . jvertinimas
2. UZzduotis Nr. 2 L, =05 -

max= 4 balali

3. Ekonominis naudingumas (5 )skai¢iuojamas sudedant tiekéjo pasialymo kainos (C), ir uzduociy
atlikimo (7 ) balus:

S=C+T
3.1. Pasiulymo kainos kriterijaus (“ ) balai apskai¢iuojami maziausios pasitlytos kainos ( ~ ™) ir
C
vertinamo pasiiilymo kainos (¥ ) (pateikiama uZpildant Pasitilymo formoje esancia lentele)
santykj padauginant i$ kainos lyginamojo svorio (X ):
Coin +
C=—_mia_ Y
CP

3.2.UZduoties atlikimo kriterijaus (T ) balai apskaiciuojami vertinamo Kriterijaus parametry

jvertinimy (* ©) sumg padauginant is vertinamo Kriterijaus lyginamojo svorio (Y):

1= 3P| 7,

I - P N . R . e
3.3. Kriterijaus parametro jvertinimas (" <) apskaiciuojamas parametro reikSme (- ¥ ) palyginant su didZiausiu

to paties parametro tiekéjy balu (- ™**) ir padauginant i$ vertinamo kriterijaus parametro lyginamojo svorio (L-' ):




R
3.4. UZduoties atlikimo kriterijaus (T ) parametro reikSme (- ?) apskai¢iuojama sudedant eksperty balus,
skirtus vertinant Dalyviy pateikta informacija ir gauta suma padalinant i$ vertinusiy eksperty skaiciaus, apvalinant
gautg skaiciy Simtyjy tikslumu.

4. Ekonominio naudingumo vertinimo ekspertai, remdamiesi savo Ziniomis ir patirtimi, jvertins Dalyviy
atliktas uZduotis, pagal Siuos vertinimo kriterijus: (t. y. maksimaliai skaléje nuo 0 iki 4 baly):

UZduotys (Nr.1 ir Nr.2):

Balai Vertinimo kriterijai

VisapusiSkai jvykdyti visi Lietuvos oro uosty keliami turinio, apimties, kokybés reikalavimai
uZduociai demonstruojant nagrinéjamo klausimo ir srities gily iSmanyma:

a. Identifikuotos tikslinés auditorijos ir argumentais, tyrimais, apklausomis studijomis
ar kitais oficialiais duomenimis pagristas toks jy pasirinkimas.

b. Strateginés rekomendacijos atliepia problemas ir is5tkius bei nukreiptos i jy
sprendima.

c. Sialomos kampanijy idéjos, Zinutés, vizualiniai sprendimai néra placiai
paplitusios/naudojamos, yra atkreipianc¢ios tikslinés auditorijos démesj, aiskios,
suprantamos ir baty lengvai nuskaitomos tiksliniy auditorijy. Sialymai logiskai
pagristi, argumentuoti ir aiSkas.

4 d. Pasialytos priemonés, media kanalai ir planas yra aiSkas, logiski, pagristi

duomenimis, tyrimais ar Kkitais argumentais. Media priemonés pasitalytos

(puikiai) tinkamiausios ir optimalios turimam biudZetui.

e. Pasiulytas aiSkus, argumentuotas sitlomy strateginiy ir taktiniy komunikacijos
veiksmy/priemoniy efektyvumo matavimo rodiklis (-iai). Pateiktas siektinas
rezultatas yra logiskas, pagristas, realiai pasiekiamas.

f. Pateikiama informacija, metodika, priemonés ir kt. duomenys yra visiskai pritaikomi
praktikoje, paremti naujausiomis integruotos komunikacijos tendencijomis, jas sieja
stiprus loginis rySys, priemonés ir kanalai siejasi ir iSpildo bendra kampanijos
koncepcija.

g. Kampanijy taktiniy veiksmy planuose pateiktas biudZetas/samata atitinka uzduotyje
ivardinta biudZeta, yra iSskaidytas ir pagristas, todél numatytos veiklos gali bati
realiai jgyvendinamos.

UZduotis atitinka didZiaja dalj Lietuvos oro uosty poreikiy, taciau nejvertinti kai kurie svarbas
aspektai. Neatsizvelgta j dali Lietuvos oro uosty keliamy turinio, apimties, kokybés
reikalavimy uzduociai, demonstruojant nepakankamai gily nagrin¢jamo klausimo ir srities
3 suvokima bei iSmanyma:
(gerai) a. ldentifikuotos tikslinés auditorijos, tac¢iau nepateikti tokio pasirinkimo argumentai,

pagrindZiantys tyrimai ar Kiti duomenys.
b. Strateginés rekomendacijos atliepia problemas ir iSSukius taciau tik iS dalies
nukreiptos j jy sprendima.




Sitlomos kampanijy idéjos, Zinutés ir vizualiniai sprendimai yra atkreipiantys
démes;j, aiskas ir nuskaitomi, taciau sutinkamos kitose komunikacijos kampanijose.
Sitalymai i dalies pagristi, taciau triksta nuoseklumo ir argumentacijos.

Pasitlytos priemonés, media kanalai ir planas yra aiskas, taciau nepilnai pagristi
duomenimis, tyrimais, pateikti ne visy pasitlyty media kanaly planuojami
kampanijos rezultatai.

Pasitulytas aiSkus, argumentuotas sialomy strateginiy ir taktiniy komunikacijos
veiksmy/priemoniy efektyvumo matavimo rodiklis (-iai). Pateiktas siektinas
rezultatas yra logiSkas, taciau traksta argumenty, kad jis realiai pasiekiamas.
Truksta patvirtinimo ar jrodymy dél jgyvendinimo realumo, loginio pagrindimo,
loginis rySys tarp sialomy Zinuciy ir kity pasialymy elementy yra, taciau sunkiai
siejasi.

Kampanijy taktiniy veiksmy planuose pateiktas biudZetas/samata atitinka uzduotyje
ivardinta biudZeta, taciau néra argumentuotai pagristas ir Perkanciajai organizacijai
kyla abejoniy dél realaus veikly jgyvendinimo.

2
(vidutiniskai)

UZduotis tik i3 dalies atitinka Lietuvos oro uosty poreikius. UZduotis atlikta, demonstruojant
ribota nagrinéjamo klausimo ir srities iSmanyma; ribotai iSanalizuoti, jvertinti bei atskleisti
pristatomi klausimai:

a.

Tikslinés auditorijos identifikuotos, taciau apsibréZtos tokios, kurios neatitinka
uzduoties tiksly, nepateikti pasirinkimo argumentai ar pagrindZiantys tyrimai ar kiti
duomenys.

Strateginés rekomendacijos tik i$ dalies atliepia problemas ir isSukius, tik i$ dalies
nukreiptos j jy sprendima.

Sitlomos kampanijy idéjos, Zinutés ir vizualiniai sprendimai (jei batini) yra sunkiai
suprantami, kodel jie turéty atkreipti tikslinés auditorijos démes;j.

Pasitlytos priemonés, media kanalai ir planai neaiskas, siallomos priemonés nepilnai
pagristos duomenimis, tyrimais, pateikti ne visi arba nepateikti pasitlyty
komunikacijy kampanijy planuojami rezultatai.

Pasitilytas komunikacijos veiksmy/priemoniy efektyvumo matavimo rodiklis (-iar)
néra argumentuotas ar aiskus. Kyla pagristos abejonés, kad bus pasiektas rezultatas.
Truksta patvirtinimo ar jrodymy dél jgyvendinimo realumo, loginio pagrindimo,
loginis rySys yra tarp sitlomy Zinuciy ir kity pasialymy elementy, taciau sunkiai
siejasi. Pasitlyme yra techniniy ir loginiy klaidy.

Kampanijy taktiniy veiksmy planuose pateiktas biudZetas/samata neatitinka
uzduotyje jvardinto biudZeto ir/arba néra argumentuotas arba Perkanciajai
organizacijai kyla pagristy abejoniy dél Tiekéjo nurodyty sumy, todél kyla abejoniy
ir dél realaus veikly jgyvendinimo.

1

(prastai)

Atitikimas uzduotyse apraSytoms salygoms yra formalus. Ivykdyta maZiau nei pusé Lietuvos
oro uosty keliamy turinio, apimties, kokybeés reikalavimy uzduociai, demonstruojant dalinj
(siaura) nagrinéjamo klausimo ir srities iSmanyma:




Tikslinés auditorijos neidentifikuotos arba apsibréztos neatitinkancios uzduoties
tiksly, nepateikti pasirinkimo argumentai ar pagrindZiantys tyrimais ar Kitais
duomenimis.

Strateginiy rekomendacijy néra arba jos neatliepia problemy ir i83tkiy, néra
nukreiptos j jy sprendima.

Sitlomos kampanijy idéjos, Zinutés ir vizualiniai sprendimai (jei batini) néra
SiuolaikiSki, sunkiai suprantami, nepateikta argumenty, kodél jie turéty atkreipti
tikslinés auditorijos démesj. ldéjos nuplagijuotos, nereprezentatyvios, neatitinka
uZduoties tikslo.

Pasitilytos priemonés, media kanalai ir planas nepagristi duomenimis, tyrimais,
nepateikti planuojami pasialyty media kanaly rezultatai. Pasitlyme yra techniniy ir
loginiy klaidy.

Pasitilytas komunikacijos veiksmy/priemoniy efektyvumo matavimo rodiklis (-iar)
néra pateiktas.

Truksta patvirtinimo ar jrodymy dél jgyvendinimo realumo, loginio pagrindimo,
loginio rySio yra tarp sialomy Zinugiy ir Kity pasialymy elementy néra.

Nepateiktas biudzZetas/samata kampanijy taktiniy veiksmy planuose.




